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INFORME MENSUAL

Monitor Nacional

El balance de un fin de ano intenso para los argentinos.
Politica, fiestas y vacaciones.

Sitenés 2 minutos .
Sitenés 5 minutos .

Sitenes 15 minutos.

LJ taquion




Querido Papa Noel:

Ba I a n Ce d e Se termina otro ano mas. Dificil, no te voy a mentir. Se acercan las fiestas, si,

e ~ ; : : : .
fl n d e a n o pero, ; qué festejamos? Yo no siento estar festejando nada. Mas bien lo veo
mas como un cierre de ano, un momento para liberar tensiones. La gente
habla de regalos y yo...bueno, ya no suelo hacer regalos. Mi situacién

@
aj Et read o economica cada vez me lo permite menos. Ademas, me encantaria decirte

gue me porté bien, pero la verdad es que la mayoria de los politicos no me

Carta de Juan, un argentino, dejan algo positivo para decir de ellos.

a Papa Noel . . : : : . , :
Estas proximas fiestas las pasaré tranquilo en mi casa, viajar no esta en mis

opciones este ano, jesta todo muy caro! jA cuidar el bolsillo que termina el
ano, pero la vida sigue!

; Cuales son mis deseos en estas fiestas? Deseo mejorar mi empleo, que me
permita establecer econédmicamente. Para lograr eso, también necesitamos
politicos que nos acompanen, que hablen con la gente. Deseo que salgamos
adelante, que no nos estanquemos como paso hace 20 anos, en el 2001.
Deseo salud, trabajo y sequridad para mi familia.

En fin, jfeliz Navidad y préspero Ano Nuevol!

i Ah! Casi me olvido: Cada vez mas argentinos le decimos jNo a la pirotecnia!



Si teneés 2 minutos




= & =)

1de
55,44 45 o cada 2 cada10

esta en desacuerdo con de los argentinos no argentinos que piensan gastar
la medida de prohibicion siente que las fiestas compran regalos utiliza menos que en
de cuotas para compras sean un momento de aguinaldos o parte del otras fiestas

al exterior festejo. sueldo de diciembre

i e = Y
8 de 3de
cada10 33,2 71,8 % cada10

argentinos estan en cree que su evalla negativamente argentinos cree que
contra del uso de situacion personal la gestién del gobierno estamos mucho mejor y en
pirotecnia mejorara en el 2022 de Alberto Fernandez una situacion distinta

respecto a la crisis de 2001




Si tenés 5 minutos



ANALISIS

El valor < \\1 ‘
B

de las cuotas —

En linea con lo anterior, mas de la mitad de los encuestados ha manifestado su
rechazo a la medida del BCRA. Ademas, 45,8% dice que no estaba en sus pI‘Enes
viajar al exterior, pero que ahora se torna en algo inalcanzable. En este marco, los
votantes de Juntos por el Cambio y el Partido Libertario remarcan su desacuerdo
con la mediday, por su parte, los votantes del Frente de Todos la apoyany la
izquierda se muestra indiferente.




ANALISIS

Unas fiesjcas
sin entusiasmo

A pocas semanas de las Fiestas, los argentinos manifiestan desinterés y desmotivacion.
La pandemia ha sido un factor contraproducente que ha debilitado el bienestar emocional
de casi 6 de cada 10 argentinos, por lo que consideran que no es momento para festejar.

| 0s mas afectados fueron los mayores, quienes expresan su apatia de cara a las Fiestas.
Por su parte, los jovenes, asi como también los votantes del Frente de Todos, son quienes
perciben las fiestas como un momento para liberar tensiones.




ANALISIS

L.os “extras”’
de fin de ano

El aguinaldo se percibe como un respiro a fin de ano que permite excederse de los
gastos habituales, coincidiendo con las Fiestas y los regalos. Por este motivo, los
argentinos utilizan el aguinaldo o parte del sueldo destinado para estos gastos. Los
jovenes, quienes quizas no gozan del aguinaldo o cuentan con un ingreso menor,
acuden a sus ahorros. Por su parte, la Gen X opta por la financiacion con tarjetas de
crédito, otra alternativa que alivia el bolsillo en un contexto complicado.




ANALISIS

Cuando el contexto
no acompana

Los rezagos de la crisis por la pandemia generan un bolsillo mas conservador: la gente
cuida mas sus gastos en un contexto en el que prevalece la incertidumbre. En linea
con lo anterior, también es elevado el numero de aquellos que no tienen definido
cuanto gastaran. Por su parte, los votantes del Frente de Todos retratan su optimismo
al ser quienes gastaran mas dinero en las proximas fiestas, mientras que los demas
perfiles de votantes sostienen que gastaran menos, en particular los liberales.



ANALISIS

Empatia a la
hora de festejar

Cada vez mas, el uso de pirotecnia pasa a ser percibido como un acto peligroso e
Innecesario. Los jovenes, en particular los liberales, son quienes mas estan a favor de
este acto que refleja cierto grado de desorden, de salirse de lo “normal”, y que esta mas
alineado con |a propuesta disruptiva liberal. El desprecio hacia la pirotecnia adopta un
caracter empatico en el sentido en que es percibido como un potencial dano a las
personas que padecen autismo y el impacto negativo que generan en los animales.



ANALISIS

La esperanza es
lo ultimo que se pierde

Desde el comienzo de la pandemia, muchos argentinos han visto su vida personal
afectada. En esta linea, existe un grupo que considera que ya paso la tormentay
que su vida mejorara. Sin embargo, 1 de cada 2 considera que la situacion del pais
empeorara. Esta vision pesimista se acentua en los mas jovenes, quienes —en gran
parte—, aspiran a irse del pais. En esta contraposicion entre esperanza y pesimismo

reside el interrogante: lo peor, jya paso?



ANALISIS

Desgaste
presidencial

Con una imagen negativa que aumento 10 puntos en el altimo ano y una caida de

12 puntos en la evaluacion positiva de su gestion, el Presidente de |la Nacién ha
cosechado un rechazo generalizado por parte de la poblacion. Las diversas medidas
controversiales adoptadas en el marco de la pandemia han despertado un descontento
que se acentua entre los jovenes. En particular, la economiay la seguridad son los
aspectos mas criticados de la gestion.




ANALISIS

En la crisis,
eque reside?

La crisis de 2001 aparece en la cabeza de muchos argentinos a la hora de hablar de Ia
situacion econdomica. Son pocos quienes consideran que la situacion actual es diferente:
4 de cada 10 consideran que estamos peor que hace 20 anos atras, mientras que un
23,6% destaca que estamos en el mismo lugar. Los mayores son quienes consideran que
estamos peor, es decir, aquellos que han atravesado esa crisis.




Si teneés 15 minutos



Lo que diciembre nos dejo




Fiestas

;Como viviran las proximas fiestas los argentinos?




Animo en las fiestas

Respecto a las proximas Fiestas, para vos seran...

Las mejores fiestas de mi
vida

Las peores fiestas de mi vida

Un momento para liberar
tensiones por todo lo que
fue este ano

Me da igual, no es momento
de festejar nada

3,8%

10,4%

4£0,9%

4£4,9%

GenZ GenY Gen X Baby boomers

(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 aiios) (39 a 55 aiios) (56 anos y mas)

0000

Segiin sentimiento futuro

Preocupacion
Miedo

Desconfianza

Esperanza

Confianza

Seguridad

Incertidumbre

Seglin situacion economica actual

Puedo ahorrar [ aa,s i Sne sy

Llego justo 2, 3MNSoN s s e

Me voy poniendo al dia con los gastos  [4,0 IESIERI e ey
Nollego a finde mes 2,20 s s



Principal lugar de compra de regalos

En relacion a los regalos y obsequios de fin de ano, generalmente, ;donde elegis comprar?

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
Locales de barrio - 20,0% (25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 aiios) (39 a 55 aiios) (56 anos y mas)

A emprendedores . 11,4%

b,k

5,7 57
8,6
Compras por Mercado Libre u
8,6%
otra plataforma
I 8,5 I
7,6
7,1 5,2

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Alto Medio Bajo

2,6
5

A

o

Segiin region Segiin NSE

Shoppings 5,8%

Cadenas de supermercados 4,1%

Compraon line en grandes
marcas con entrega a 2,0%
domicilio

No suelo hacer regalos _ L4,7%

Otro I 3,5%




Planificacion de gastos

;Y como planificas principalmente ese gasto de regalos respecto al dinero que vas a gastar?
(A todos excepto a quienes no suelen hacer regalos)

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(25 anos o menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 aiios) (56 anos y mas)
Uso parte del sueldo de
diciembre que ya tengo - 23,5%
destinado para ese fin
Segiin NSE Segiin situacion economica actual
Financio con tarjetas de
. 4 21,7%
credito
Uso ahorros que tengo del
- 20,0%
ano
Otro . 7,2%
Puedo ahorrar Llego justo Me voy poniendo al No llego a fin de

Alto Medio Bajo dia con los gastos mes



Gastos comparados con el ano pasado

En relacion al ano pasado, ;pensas gastar en regalos...?

Igual suma No lo tengo
e dinero definido

15,5 34,7

Vcv

Gen Z GenY Segin NSE Segiin voto legislativas
(25 afios o menos)

(o millennialls: 26 a 38 aiios)

oo

Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afos o0 mas)

CC

Otro No voté




Uso de pirotecnia

Y respecto al uso de pirotecnia en las fiestas dirias que estas...

En contra

83,0

Gen Z GenY Segin NSE Segiin voto legislativas
(25 afios o menos)

(o millennialls: 26 a 38 aiios)
Gen X Baby boomers

(39 a 55 afos) (56 afos o0 mas)

o o JxC FdT Liberales FIT

Alto Medio Bajo

Otro No voté

Vcv




Vacaciones 2022

;Como planifican sus vacaciones los argentinos?



Vacaciones

Teniendo en cuenta el periodo de vacaciones jtenés pensando realizar algin viaje?

Si, ya tengo todo planificado

Si, ya tengo todo planificado y reservado

Si, pero aiin estoy analizando distintas
posibilidades

No, porque no creo que este verano los
destinos turisticos puedan tener una
infraestructura preparada

No, porque tengo miedo de un posible
contagio de Covid

No, porque laboralmente no sé si voy a poder
tomarme dias de vacaciones

No, porque mi situacion economica no me lo
permite

No lo he decidido aiin

o si B No | Nolohedecidido aiin
Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(25 afos 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afos) (39 a 55 aios) (56 anos y mas)

. 8,4%

00

5,7%
25,6%
11,5%
Segiin region Segiin NSE
I 2,3%
I 4,1% Q
4% 62,1%
51,4%
N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Alto Medio Bajo



Destino de viaje

gCuéI seria el destino de ese viaje? (A quienes planificaron o estan planificando sus vacaciones)

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 aiios) (39 a 55 aiios) (56 afos y mas)

Costa Atlantica - 34,8%
Centro de Argentina 18,6%
Segun region Segiin NSE
Sur de Argentina 17,6%
Norte de Argentina 12,5%
Al exterior 10,8%
Otras localidades dentro de
. . 5,6%
la provincia de BsAs

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Alto Medio Bajo



Restriccion al financiamiento en cuotas N o .
viajar al exterior: siendo una de las principales la

En los ultimos dias un conjunto de medidas pusieron trabas a la posibilidad de )
Imposijbilidad de financiamjento de compra en cuotas con tarjetas de credito de pasajes y servicios de turismo en el exterior ;Cuan de

acuerdo estas con esta medida?

Totalmente De Ni de acuerdo ni
Heraledn acuerdo en desacuerdo En desacuerdo Totalmente en desacuerdo
15,4 6,8 14,0 15,8 39,6
Gen Z r - . .
05 ahes o menos) g‘fn’i',,xmia"s: 26 238 afos) Segun NSE Segin voto legislativas
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afos 0 mas)

Alto Medio Bajo Juntos FdT Liberales FIT Vcv Otro No voté



:Recalculando?

A causa de estas medidas, decidiste... ( A quienes iban a concretar compra pero suspendieron le viaje: 9,9%)

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(25 afos 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 aiios) (56 anos y mas)
Viajar por Argentina 15,8% o o o o
Segiin NSE

No viajar por el momento 73,8%

Alto

Medio

No sabe/ No contesta 10,5%

Bajo




A 20 anos del 2001

Qué sienten los argentinos?



Argentina a 20 anos del 2001...

Hoy, a 20 anos de la crisis del 2001y en relacidn con lo vivido o escuchado te parece que la Argentina de hoy esta...

Mucho mejor y en una
situacion completamente
distinta

Sigue en vias de recuperarse

En el mismo lugar que hace
20 anos

Mas complicados que hace
20 anos

No tengo una opinion
formada

GenY

(o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 aios) (56 anos 0 mas)

COoOO

GenZ

(25 afios 0 menos)

Segiin voto legislativas

379% | ’ ‘ \ |

Gen X Baby boomers

Segiin problema que le preocupa

seguridad (100 160 | 24 S0 s
Tabajo |38 29 | a4 a2 es
Educacion | 356 a3 | a3 [as0l e
No voté Alimentacion -_




Economiay sociedad

Expectativas, habitos, perspectivas



Sentimientos sobre el futuro

;Qué sentis respecto del futuro de los argentinos?

Preocupacion

Miedo

Desconfianza

Esperanza

Confianza

Seguridad

Incertidumbre

@\56,6%

0,5%

8,9%

6,3%

<_9\18,9%

I Sentimientos negativos I Sentimientos positivos

GenZ

(25 anos o menos)

GenY

(o millennialls: 26 a 38 afios)

O

Segin profesion, oficio o actividad

Dueiio de empresa / Pyme /...

Monotributista / Auténomo /...

Empleado de empresa privada
Empleado piblico

Prof en relacion de dependencia
Prof independiente

Docente

Ama de casa

Empleada doméstica
Desempleado

Obrero / Artesano

Jubilado / Pensionado

Estudiante

Gen X
(39 a 55 aiios)

Op. Desarrollo

Seguridad

Trabajo

Vivienda

Educacion

Salud

Alimentacion

Baby boomers

(56 afos o mas)

O

Segin problema que le preocupa



Hogar y familia

Actualmente en tu hogar, con tu familia atravesas un momento...

Armonioso
Feliz
Intranquilo
Desequilibrante

Triste

I Positivos I Negativos

12,7%

5,5%

13,4%

9,5%

G_>\52,5%

24,6%

@\47,5%

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 aiios) (56 anos 0 mas)
Segin que haria con Segiin en qué deberia hacer foco
porcentaje de sueldo extra AF en 2022 prlmeras menciones)
Invierto Pago deuda Ahorro Arreglo/compra Inicio negocio Ns/Nc Economia Empleo Seguridad  Educacién

de inmueble



Situacion economica

;Cual es tu situacion econdomica hoy?.

Llego bien e incluso
puedo ahorrar

Llego con lo justo

Algunos meses son
mejores que otros y me
voy poniendo al dia con

los gastos

No llego afinde mesy
me estoy endeudando
mucho

11,8%

31,5%

28,2%

28,5%

;Como llegas a fin de mes?

GenY

(o millennialls: 26 a 38 aiios)

GenZ Gen X

(25 afios 0 menos) (39 a 55 afos)

COCOO0

Segin profesion, oficio o actividad

VcV

Baby boomers

(56 aios o mas)

Segin voto legislativas

JxC FdT Lib. FIT

Dueiio de empresa / Pyme /...
Monotributista / Auténomo /...
Empleado de empresa privada
Empleado piblico
Prof en relacion de dependencia
Prof independiente
Docente
Ama de casa
Empleada domeéstica
Desempleado
Obrero / Artesano
Jubilado / Pensionado

Estudiante Otro

No voté



Situacion personal 2022

Hablando de tu vida personal, crees que el ano que viene..

Mejorara Seguira igual Empeorara

33,2 32,7 34,1

GenZ GenY Segiin region Segun qué haria con porcentaje de sueldo extra
(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afos o0 mas)
o o N. Grande Cuyo Centro AMBA  Patagonia Invierto Pago deuda Ahorro Arreglo/compra Inicio negocio Ns/Nc

de inmueble



Situacion del pais 2022

Y hablando del destino'y la situacion del pais, crees que el ano que viene..

Mejorara Seguira igual Empeorara
24,3  JAA 51,3
T s clati Segiin en qué deberia hacer
(ste :}1025 0 menos) g?ni;‘Ix\nialls: 26 a 38 afios) segtinvoto IengIatlvas foco AF en 2022 (primeras menciones)

Economia Empleo Seguridad Educacion

Gen X Baby boomers \ | | | ‘ | |
(39 a 55 afos) (56 afos o0 mas)

Otro Novoté




Comparativo situaciones 2022

33,2%
Mejorara

32,7%
Seguira igual

Empeorara

51,3% B Personal

W Pais



Meta 2022

;Cual es tu meta maxima para el proximo ano?

Mejorar mi empleo/
condiciones de empleo

Conseguir empleo

Poder comprarme /
construir mi casa

Poder realizar un viaje a otro
pais

Emprender mi propio
negocio

Comprar /cambiar el auto

No sabe/ No contesta

Otro

9,1%

6,9%

8,8%

19,0%

16,1%

14,1%

12,5%

13,6%

GenZ

(25 afios o menos)

0

Segiin NSE

13,9

Alto

7.1

Medio

Bajo

GenY Gen X

Baby boomers

(o millennialls: 26 a 38 aiios) (39 a 55 afios) (56 anos o mas)

0O

Segin profesion, oficio o actividad

Dueiio de empresa / Pyme /...
Monotributista / Autonomo / Comerciante
Empleado de empresa privada
Empleado publico
Prof en relacion de dependencia
Prof independiente
Docente
Ama de casa
Empleada doméstica
Desempleado
Obrero / Artesano
Jubilado / Pensionado

Estudiante

216  e9 138 137 = 168 44 115
392  [82 92 85 122 61 99
. x4 1,8 206 = 126 90 79 11,2
2287 25 66 107 106 11,1
294 &0 154 157 94 139 7,8

4331 91 237 52 95 291
Csa e 62 10,7 5942 91



Medios de comunicacion

Principalmente, ;a través de qué medio de comunicacion te informas?

Redes sociales - 39,2%

Portales de noticias en
Internet

Television

Radio

Diarios o revistas
impresas

No me informo

I 2,3%
I 1,6%

25,9%

19,9%

11,1%

GenZ

(25 afios 0 menos)

Segiin NSE

10,6

Alto

11,0

Medio

GenY

(o millennialls: 26 a 38 aiios)

Gen X
(39 a 55 aiios)

Baby boomers

(56 anos 0 mas)

0 G C

Segiin problema que le preocupa

Op. Desarrollo

Seguridad

Trabajo

Vivienda

Educacion

Salud

Alimentacion



Red social

Mayormente, ;a través de qué red social te informas?

GenZ GenY Gen X Baby boomers

(25 afos 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 aiios) (56 anos 0 mas)

- Q000

’ . 2,8% Segiin voto legislativas

5 B~
u I 6,3%
d 0,8%

Otro No voté




Evaluacion de gestion

Dos anos de presidencia de Alberto Fernandez



Gestion en general

Teniendo en cuenta que 1 es “muy mala”y 5 es “excelente”,
;como evaluas a gestion general'del gobierno de Alberto Fernandez?

1- Muy mala
50,9
| 71,8 ' | 13,6 '
Gen Z GenY Seguin region Seguin voto legislativas Segiin en qué fjeberia hacer foco
(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) AF en 2022 (primeras menciones)
y € | I | | | ‘ | | ‘ | | | | | | |
(39 a 55 afos) (56 afos o0 mas)
N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia JxC FdT Lib. FIT VcV  Otro Novoté Economia Empleo Seguridad  Educacion

Bl1y2 03 [ ays



Evaluacion de gestion:

Gestion general

Evolutivo

100,0
80,0
60,0
40,0
20,0

0,0

~1y2 -3
71,8
59,0
25,7
15,3 14,5
- '13.6
Diciembre'20 Diciembre'21



Prioridad 2022

Segun tu perspectiva y teniendo en cuenta el siguiente listado, jcual deberia ser el aspecto fundamental

en el que deberia hacer foco la gestion de Alberto Fernandez en el 20227

Economia

Empleo

Seguridad

Educacion

Salud

Inversion en obras publicas

Relaciones internacionales

Cuidado del medio ambiente

Turismo

Otro

L e
- 19,2%

- 13,3%

- 12,4%

l 4,6%

I 2,9%

I 2,4%

L2

‘ 0,6%

I 1,7%

GenZ

(25 afios o menos)

Segiin region

N. Grande

Cuyo

Centro

AMBA

GenY

(o millennialls: 26 a 38 aiios)

O O O

Segiin voto legislativas

Patagonia

Juntos

Gen X
(39 a 55 afos)

Liberales

Baby boomers
(56 anos 0 mas)

Otro

No voté



Desempeno funcionarios
Y, teniendo en cuenta estos dos anos de gestion del Gobierno de Alberto Fernandez, del siguiente listado
de funcionarios, jcual o cuales consideras que tuvieron un mejor desempeno? (principales menciones)

C. Vizzotti (Salud)

M. Guzman (Economia)
E. de Pedro (Interior)

D. Filmus (CyT)

M. Lammens (Turismo)
A. Fernandez (Seguridad)
G. Katopodis (O. Piiblicas)

S. Cafiero (Relaciones Exteriores)

E. G. Alcorta (Mujeres, Géneros y...

J. Zabaleta (Desarrollo Social)

J. L. Manzur (Jefe de Gabinete)

J. Ferraresi (Desarrollo T. y Habitat)
J. Dominguez (Agricultura)

T. Bauer (Cultura)

M. Kulfas (Desarrollo Productivo)
J. Taiana (Defensa)

J. Perczyk (Educacion)

J. Cabandié (Ambiente)

A. Guerrera (Transporte)

M. Soria (Justicia y DD HH)

C. Moroni (Trabajo)

Ninguno

S 18,3%
Y 9,6%
T 6,4%
5,4%
L 5,4%
M 4,8%
b,6%
4,2%
3,5%
2,6%
2,4%
1,9%
1,8%
1,5%
1,5%
1,4%
1,3%
1,0%
0,9%
0,8%

GenZ

(25 afios 0 menos)

Segiin voto legislativas

I 100 I

Juntos FdT Liberales

FIT

GenY

(o millennialls: 26 a 38 aiios)

Gen X
(39 a 55 aios)

Baby boomers
(56 anos o0 mas)

5,6

=,

Segin problema que le preocupa

op.Desarrollo [ aza (87 75 5.2 39 3,00 6o
Seguridad | 135 9,8 5,355 7,1 (3,439 see
Trabajo | 209 & 554052500 sas
Vivienda | 199 (114 7968788585153 ans
Educacion | 153 60614976 5639 [ sz
Alimentacion _.6,9- 7,9 6,7_

>
)

5,5

No voté



Evaluacion de imagen

Dirigentes Nacionales



Evaluacion de imagen:

Alberto Fernandez

Leyenda
de grafico

. Positiva
. Negativa
. Sin imagen definida

. Desconoce

Segilin region

N. Grande

Cuyo
Centro
Amba

Patagonia

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

(25 afios 0 menos) (o millennialls: 26 a 38 afios) (39 a 55 afos) (56 anos o0 mas)

Segun voto legislativas
Juntos

FdT

Liberales

FIT

\'[4')

Otro

No voté

Segiin en qué deberia hacer foco AF en 2022 (primeras menciones)

Economia
Empleo
Seguridad

Educacion

Salud



Evaluacion de imagen:

Cristina Fernandez

Leyenda
de grafico

. Positiva
. Negativa
. Sin imagen definida

. Desconoce

Segiin region

N. Grande

Cuyo
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Ficha técnica - Investigacion

Tipo de investigacion: Online

Alcance: Nacional

Instrumento de recoleccion de informacion: Cuestionario semi estructurado
Sistema: Los datos ingresan directamente al paquete estadistico SPSS

Poblacion: mayores de 16 anos con acceso a internet y redes sociales
Error muestral: (+/-) 2,0%

Tamano de la muestra: 2550 casos efectivos
Fecha de realizacion: 03 al 12 de diciembre de 2021
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