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Si tenés 2 minutos




53,9

de los argentinos acuerda
con que las redes sociales
son una herramienta vital
para dar a conocer las

demandas de |a sociedad

56,6..

de los argentinos
considera que debe haber
un cambio en el pais en el
menor tiempo posible

1 de
cada 2

centennials senala que las
problematicas de los
jovenes nunca son tenidas
en cuenta a la hora de
formular leyes o
programas de gobierno.

7.5,

subio la alimentacion
como uno de los
principales problemas de
los argentinos, respecto
del mes anterior

argentinos considera que
el déficit fiscal (el Estado
gasta mas de lo que tiene)
es el factor que mas
contribuye al aumento de
la inflacion en el pais




Si tenés 5 minutos




ANALISIS \

El que tiene
mas likes, é¢gana?

Hace tiempo que las redes sociales irrumpieron para mostrar una forma de interactuar
novedosa, pero por sobre todas las cosas horizontal y bidireccional. Una herramienta de
participacion ciudadana que adoptaron grandes, chicos, famosos, politicos e influencers por
igual: una manera de comunicar que implica un efecto mariposa imposible de calcular. Desde
colectas hasta elecciones, todo pasa por ellas y en nuestro pais ailn mas si tenemos en cuenta
que 1 de cada 2 argentinos las ven como una via mas efectiva a la hora de darle visibilidad a

sus demandas.




ANALISIS

Solo un 1,1% de la poblacion afirma que las cosas en el pais deben mantenerse como estan. En
términos generacionales, la necesidad de cambios en el corto plazo aumenta en los adultos

mayores, mientras que los mas jovenes afirman que los cambios requieren de tiempo y
maduracion para poder establecerse.




ANALISIS

Por los Jovenes,
para los jovenes.

Indudablemente, la juventud se destaca por hacer ruido y marcar agenda. Pero eso no
significa que la politica los esté escuchando y actuando en consecuencia, o por lo menos
asi lo cree 1 de cada 2 centennials. Ademas, 8 de cada 10 argentinos creen que deben
involucrarse en la politica para aportar nuevas ideas, fomentar la renovacion y demostrar
una mayor sensibilidad sobre los temas de actualidad.




. guntarl’e{)los argentinos que es lo que mas les preocupa, el acceso a las oportunidades
de desarrollo eé lo primero en aparecer. Sin embargo, cuando tomamos en cuenta la urgencia,
la alimentacion pasa a un primer plano. ;A qué se debe? La inflacion viene golpeando a los
argentinos mes tras mes. En paralelo, el INDEC anuncié un 7,5% de inflacién de la canasta
alimentaria, lo que coincide con el aumento de la alimentacion como principal problematica.
Pero, ;es esta semejanza una coincidencia, o una explicacion del malestar generalizado que
atraviesa la mayoria de la poblacion?
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roblematl en el pz a claro. Pero, ¢cL

a mayoria d e que el problema deviene de estad
gastando mas de lo que tiene. No obstante,

Y la inflacion por costos son otros factores influyentes. Estos aspectos demuestran un
desorden financiero contraproducente para el pais. En lo que la mayoria de los argentinos

concuerda es que el gobierno actual es culpable del aumento de la inflacién, otro porcentaje,
menor, culpa a los empresarios o al gobierno anterior.

multicausal: la emision monetaria

O



Si teneés 15 minutos




Lo que marzo nos dejo




Economiay sociedad

Expectativas, habitos, perspectivas



Medios de comunicacion

Principalmente, ja través de qué medio de comunicacion te informas?

Redes sociales

Television

Portales de noticias en
Internet

Radio

Diarios o revistas
impresas

No me informo

26,2%

o

-

9,5%

44, 8%

GenZ

(18 a 25 aiios)

Seglin region

72 7,6 11,2 9,7

N. Grande

Cuyo

Centro

AMBA

GenY Gen X Baby boomers

(o millennials: 26 a 38 afios) (39 a 55 aios) (56 afios 0 mas)

Segin problema que le preocupa

Op. Desarrollo 10,5

12,4

Trabajo

~
A"}
~

Seguridad

Vivienda 11,2

(-}
-
w

Alimentacion

~
A"}
~

Educacion 10,4

Patagonia Salud 10,3



Red social

;Y mayormente qué canales de comunicacion/redes sociales usas con mayor frecuencia?

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 afos) (39 a 55 afios) (56 aios o mas)

56,9%

43,2%

g - 30,9% Segin region Segun voto legislativas
Juntos
Y B
FdT
u I 7,8% Liberales
FIT
2,9%
Otro
2,0%
4 No voté

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia



Sentimientos sobre el futuro

;Qué sentis respecto del futuro de los argentinos?

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

P i0 _ 40.4% (18 a 25 afios) (o millennials: 26 a 38 afos) (39 a 55 afos) (56 anos o0 mas)
reocupacion 4%

Miedo - 11,6%
: >\ 63,2%
Seglin region Segin problema que le preocupa

Desconfianza 11,2%
Esperanza . 8,6%
Confianza 4,3% Q
0
13,4%
Seguridad 0,5%
Incertidumbre - 23,4%

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Salud

Op. Desarrollo

Trabajo

Seguridad

Vivienda

Alimentacion

Educacion

I Sentimientos negativos I Sentimientos positivos



Sentimientos sobre el futuro

;Qué sentis respecto del futuro de los argentinos?

GenZ GenY

reocupacion &%

Incertidumbre - 23,4%
Mied 11,6% @
ieao (} 8 6’ 6 %

Desconfianza 11,2%

Esperanza . 8,6%
Confianza 4,3% @ 13’ l|| %

Seguridad 0,5%

Op. Desarrollo

Trabajo

Seguridad

Vivienda

Alimentacion

Educacion

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Salud

I Sentimientos negativos I Sentimientos positivos

Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afnos 0 mas)

Seglin region Segin problema que le preocupa



Preocupaciones de los argentinos Tiempo de resolucion

En relacion a tu futuro o el de tu familia, Y en relacion a la pregunta anterior este tema
;qué es lo que mas te preocupa? te preocupa que se resuelva...
= = = =
En los En las En los En los En los Mas alla
Acceso a op. de desarrollo 26,5% proximos proximas proximos roximos proximos de los
diaso semanas o meses os a cinco cinco a diez diez
Trabajo I 21,0% semanas meses a dos ainos anos anos anos
Seguridad [ 18,9%
18,5% 19,9% 25,9% 14,9% 7,4% 13,4%
Vivienda 10,4%

Alimentacion [ 19.3% o
5 Segun tiempo en el que espera que se resuelva el
Educacion [N 8,1% problema que mas le preocupa

Salud | 58%

Segun edad Op. Desarrollo 7,6 14,9 8,8 17,3
Gen Z (18a 25 aiios ) 30,1 . 217 128 10,4 10,9 3,7 4,5 ]
Trabajo 23,0 25,7 TR TR 51 5,0 |
GenY (26 a38) 23,0 213 169 18,6 93 75 3.4
Gen X (39 a 55) 28,8 24 169 2 89 95 88 57 Seguridad 26.7 B m Dias a semanas
2 2 Semanas a meses
Baby boomers (56 o +) 24,9 . 123 257 57 84 95 85 ¥ Meses a 2 afios
Seglin region ® 5210afos
. . B M3s de 10 afos
Alimentacién 29,6 30,1 TP 71 65
N. Grande 29,0 e 143 70 0 114 86 55
Cuyo 27,4 g 197 92 0 81 82 51
Centro 294 s 179 814 108 7.6 3,8 12:5 17,5 10,3 18,0

Amba 22,8 182 26 13,1 81 711 72

Patagonia 35,2 omTger 100 0 104 000 94 149 40 Salud 23,8 22,1 TR () 65 118



Preocupaciones

Evolutivo
35,0
30,0
27,2
25,0
218 °
20,0 20,7
15,0
10,9
10,0 9,5
6,5
5,0
3,3
0,0
Mar'21

29,7

12,8 13,1

10,5

7,5

b,k

Abr}21

/2;“‘2—1,5

17,7

14,1

9,8

7,6

6,0

May 21

33,7
31,9
25,6
23,5"
20,1 ° 20,1 °
18,2
16,6
15,1
11,5 12,9
10,7 10,8
9,9
8,3
7,1 7,463
3,5 3.2 3,5
Jun21 Jul"21 Sept21

25,2

10,9

8,1

5,2

Oct'21

27,1
25,1

17,9 *

12,1

9,0

7,2

1,6

Nov'21

21

28,3
23,2 23,2
19,2
12,3
11,2
10,4 10,7
6,4
5,5
3,9
2
Dic21 Ene'22 1

24,9

22;1

4 I;’\

11,7
10,9

7,6

2,4

Ene'22 11

30,0

21,5

14,3

8,4

7,6

1,8

Feb'22

26,5

21,0

18,9

10,4
9,3

8,1

5,8

Mar 22

Op.de desarrollo
—-Trabajo

Seguridad

Vivienda

Salud

Educacion

Alimentacion



Calidad de vida en relacion a un ano atras

Respecto de un ano atras, en relacion con tu calidad de vida, sentis que vos y tu entorno estan...

Mejor, pero es Peor, pero es
por la pandemia por la pandemia

Gen Z GenY Segun region Segiin profesion, oficio o actividad

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)

Dueinio de empresa / Pyme

Monotributista / Autonomo / Comerciante

Empleado empresa privada

Empleado publico

Profesional en relacion de dependencia

Gen X Ba by boomers Profesional independiente
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)

Jubilado/Pensionado

Desempleado

Obrero /Artesano

Ama de casa

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia

Estudiante



Politica

;Queé valores representan los partidos politicos?
;Como ven la politica los argentinos?




Libertad

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentina en este momento...

Bastante

34,6
63,1 36,9

Segiin grado de necesidad de
renovacion politica

Gen Z Gen Y Segun region Segun voto legislativas
(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Genx lo | | | | | | | | | | | | | | |
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Es necesario Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental



Igualdad

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentlna en este momento...

Bastante
24,8
30,7 69,3
) .. ) s Segun grado de necesidad de
GenZ GenY Segun region Segun voto legislativas

renovacion politica

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 aios) (56 ainos o0 mas)
o o Esnecesario  Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia JxC FdT Lib. FIT Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental




Justicia

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentina en este momento...

Bastante
o
i o
>
5
2,3 4,1
6,4 93,6
- . - . o Segiin grado de necesidad de
Gen Z Gen Y Segun region Segun voto legislativas renovacién politica

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 ainos o0 mas)
o o Esnecesario  Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia No voté fundamental necesario ni

fundamental



Solidaridad

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentina en este momento...

Bastante
39,3
58,4 41,6
) .. ) s Segun grado de necesidad de
GenZ GenY Segun region Segun voto legislativas

renovacion politica

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Esnecesario  Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental



Bienestar social

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentina en este momento...

o
'§ Bastante
3.2 115
14,7 85,3
Gen Z Gen Y Segin region Segiin voto legislativas Segiin grado de necesidad de

renovacion politica

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Esnecesario  Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental




Derechos humanos

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida,
en términos de mucho, bastante, poco y nada, crees que hay en Argentina en este momento...

Bastante

27,6
38,5 61,5

Segiin grado de necesidad de
renovacion politica

Gen Z Gen Y Segun region Segun voto legislativas
(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Genx le | | | | | | | | | | | | | | |
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Es necesario Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental




Prosperidad

De las siguientes cuestiones quisiéramos que nos digas en qué medida, en términos de mucho, bastante, pocoy
nada, crees que hay en Argentina en este momento...

£ Bastante
=
33,0 8,3
11,3 88’7
Gen Z Gen Y Segin region Segiin voto legislativas Segiin grado de necesidad de

renovacion politica

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Esnecesario  Noes Ns/Nc

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro Novoté fundamental necesario ni

fundamental



Summary atributos

Actores sociales

. Mucho . Bastante. Poco. Nada

Libertad
Solidaridad
DDHH
Igualdad

Bienestar social

Prosperidad

Justicia

0% 25% 50% 75% 100%

Mucho + Poco +
Bastante Nada
63,1 36,9
58,4 41,6
38,5 61,5
30,7 69,3
14,7 85,3
11,3 88,7
6,4 93,6




'Cuén de acuerdo EStéS con la frase’ “Las redes sociales son una mejor herramienta que el
< -

voto para dar a conocer las demandas de |a sociedad

Muy Bastante Poco Nada
de acuerdo de acuerdo de acuerdo de acuerdo
23,5 30,4 26,5
53,9 43,5
) y ) o Segin medio por

Gen Z Gen Y Segun region Segun voto legislativas el que se informa
(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
[ o ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)

N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro No voté Redes Portales Radio

I Mucha + Bastante I Poca + Nada



;Cambios?

Segln tu opinion, en Argentina...

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(18 a 25 afios) (o millennials: 26 a 38 afios) (39 a 55 aios) (56 anos o mas)
Las cosas en el pais deben o o o
) 1,1%
mantenerse como estan
Solo algunas cosas del pais
. 11,6%
deben cambiar
Segin voto legislativas Segin grado de necesidad de renovacion politica
La mayoria de las cosas del
pais deben cambiar pero se 29,3%
requiere de un tiempo
Debe haber un cambio
radical en el pais en el 56,7%
menor tiempo posible
Nosabe/Nocontesta | 1,2%
Es fundamental Es necesario No es necesario ni Ns/Nc
IxC FdT Lib. FIT Otro No voté fundamental



Renovacion de dirigentes

Mas alla de que consideres que algunas cosas deben o no cambiar, hablando sobre |a
dirigencia politica, sconsideras que es necesaria una renovacion de la mayoria de los dirigentes?

Si, la renovacion de la
dirigencia politica es
fundamental

Si, la renovacion de la

dirigencia politica es

necesaria aunque no
fundamental

No, no creo que sea ni
necesario ni fundamental
una renovacion de la
dirigencia

No sabe/ No contesta

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(18 a 25 aiios) (o millennials: 26 a 38 afios) (39 a 55 afios) (56 anos o mas)

Segun si los jovenes tienen
23,4% Segun region Segiin voto legislativas espacio en la politica

6,5%
3,3%

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro No voté Absolutamente Puede ser




Jovenes y politica

;Tienen espacio? ;Son tenidos en cuenta ?



Y los jovenes?

Actualmente, jsentis que los jovenes tienen espacio en la politica?. ;Existe un lugar para ellos?

Si, absolutamente Si, puede ser No, no tienen lugar
20,5 50,2 29,3
Segin voto legislativas Segin lider de la oposicion (principales menciones)

GenZ GenY

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)

p o~ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | | | | | | | |
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)

o o Milei Macri Larreta Bullrich Vidal Espert No hay No hay lider

No voté oposicion



Demandas y problematicas jovenes

;Sentis que las demandas y problemas de los jovenes son tenidos en cuenta
a la hora de formular leyes o plantear programas de Gobierno?

A veces

54,4

Siempre

Segun grado de necesidad de Segiin principales problemas de los jovenes
GenZ GenY renovacion politica
(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
Gen X Baby boomers
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)
o o Es fundamental Esnecesario No es necesario Ns/Nc Insercion Adicciones Desocupacion Pobreza Accesoa Violencia  Violenciade Embarazono
ni fundamental laboral educacion género deseado



:Les interesa?

;Cuan interesados consideras que estan los jovenes por la politica?

o
.- . Bastante . Poco . Nada Ns
EX: interesados Interesados Interesados NCc
g 28,5 48,1 14,6 3,2
- 34,1 62,7
) y ) o Segin medio por el que
Gen Z Gen Y Segun region Segun voto legislativas se informa
(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)
l € ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)

N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro No voté Redes Portales Radio

I Mucha + Bastante I Poca + Nada



Jovenes en politica

En general, jestas de acuerdo con la incursion de los jovenes en politica?

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

Si. Deben involucrarse y no (18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aiios) (39 a 55 aiios) (56 anos o mas)
26,6%

ser espectadores ’
Si. Es necesaria una
renovacion politica que los 23,6%
incluya 81%

Si. Aportan ideas nuevas 22,7%

8,2%

Segiin voto legislativas Segiin grado de necesidad de renovacion politica

Si. Tienen una sensibilidad

mayor

No. Es necesaria gente con -
8,0%

mayor nivel de formacion
profesional

No. Es necesaria gente con
mas experiencia en 5,7%

participacion politica 19

No. Se requiere de una
3,4%

personalidad mas formada

2,0% Es fundamental Es necesario No es necesario ni Ns/Nc
— Otro No voté fundamental

No. No les interesa participar

genuinamente en politica

I Acuerdo I Desacuerdo



Problematicas jovenes

Segln tu perspectiva y teniendo en cuenta el siguiente listado,
scual/es son los principales problemas que enfrentan los jovenes hoy en dia? (respuesta miltiple)

Gen Z GenY Gen X Baby boomers

(18 a 25 aiios) (o millennials: 26 a 38 afios) (39 a 55 afios) (56 anos o mas)

59,2% ' .
? 19,4
20,9 18.9

J 9 21,3

Dificultad para insertarse

laboralmente

Adicciones _ 4£3,6%
Desocupacion _ 42,8%
Pobreza 35,7% p .
Segiin region Segiin voto legislativas Segun si las demandas de
los jovenes son escuchadas
Falta de acceso a - 28 29
(1]
’ 84 81 94

educacion

20,9 15,6 22,3 21,2 17,6

18,3
I 22,6 I 11,4 I I 25,2 . .

32,6 34,9

18,1 21,5 19,8

Violencia 20,1% . . l
28,8

Violencia de género - 12,0% 47,3 26,6 39,3

- -
| l
37,9 ) x02 33
Embarazo no deseado 6,3%
Falta de acceso a salud L,7%
Nosabe/Nocontesta  0,8%

No Sabe/ No contesta 16,6% N.Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia FdT Lib. Otro No voté Siempre Aveces Nunca




Economia

¢Como ven |la economia del pais los argentinos?
;Qué expectativas tienen?




10 anos después...

Respecto de la economia argentina, ;coOmo crees que estara de aca a 10 anos?

Segin voto legislativas Segin problema que le preocupa
GenZ GenY

(18 a 25 afos) (o millennials: 26 a 38 aos)

Gen X Baby boomers | | | | | | | | | | | |
(39 a 55 afos) (56 afnos o0 mas)

Op.de Trabajo Seguridad Vivienda Alimentacion Educacion
desarrollo

Otro No voté



Principales causas de inflacion

Segln lo que viste, leiste o escuchaste, y teniendo el siguiente listado,
scuales son los factores que mas contribuyen en el aumento de la inflacion? (respuesta maltiple)

Gen Z GenY Gen X Baby boomers
(18 a 25 aios) (o millennials: 26 a 38 afios) (39 a 55 afios) (56 anos 0 mas)
Déficit fiscal _ 53,7%
Aumento de emision
, 46,4%
monetaria
Mayor carga impositiva - 27,2% Segiin voto legislativas Segiin como estara la economia en 10 aios
Gasto publico - 26,8%
Inflacion por costos - 26,4%
Confianza: se cree o se
difunde que los precios van 20,9%
a subir

Tipo de cambio 14,6%

No voté Mejor Igual Peor Ns/Nc



“en el 2015, quien me precedio en la Presidencia, aseguraba
poder resolver el problema de la inflacion de un dia para el otro.

éCUén de acuerdo EStéS con la frase? Aseguraba que era muy sencillo hacerlo. Lo cierto es que se

Muy

26,1

equivoco, profundizd hotablemente el problema y_deilo su
cargo revelando una inflacion anual promedio de casi el 41%".

Presidente Alberto Fernandez

Gen Z
(18 a 25 aiios)

Gen X
(39 a 55 afos)

Bastante Poco Nada
de acuéerdo de acuerdo de acuerdo de acuerdo

16,1 17,3 30’1
42,2 47,4
Gen Y Segin voto legislativas Segun lider de la oposicion
(o millennials: 26 a 38 afios)
o ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ I I I I I I
(56 afnos o0 mas)

JxC FdT Lib. FIT Otro  Novoté Milei Macri Larreta Bullrich Vidal Espert

I Mucha + Bastante I Poca + Nada



“Guerra contra la inflacion”

El 15 de marzo pasado eI presidente Alberto Fernandez dijo, en un acto en |a provincia de Buenos Aires que el viernes (por el 18
de marzo) empezaba la “guerra contra la inflacion”. ;Qué sentimiento te generd la frase dicha por el presidente?

GenZ GenY Gen X Baby boomers
Vergiienza _ 52,6% (18 a 25 afios) (o millennials: 26 a 38 aiios) (39 a 55 aiios) (56 anos 0 mas)

o . - o o o

Inseguridad | 5,1% @ 73,5%

Temor  3,3% Segln region Segun voto legislativas

- . | | | | | | | | |

Confianza 4,1% @
13,8%
’ 0
N. Grande Cuyo Centro AMBA Patagonia Otro No voté

Fuerza 0,9%

Indiferencia . 8,9%

No sabe/No contesta I 3,8%

I Sentimientos negativos I Sentimientos positivos



Evaluacion de imagen

Dirigentes y lideres de oposicion



Evaluacion de imagen:

Alberto Fernandez
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Ficha técnica - Investigacion

Tipo de investigacion: Online

Alcance: Nacional

Instrumento de recoleccion de informacion: Cuestionario semi estructurado
Sistema: Los datos ingresan directamente al paquete estadistico SPSS

Poblacion: mayores de 18 anos con acceso a internet y redes sociales
Error muestral: (+/-) 1,9%

Tamano de la muestra: 2558 casos efectivos
Fecha de realizacion: 21 al 28 de marzo de 2022




