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Social Listening

¿Qué se está diciendo
sobre la industria del 
entretenimiento infantil?



Entretenimiento 
infantil

La conversación acerca de la industria del 
entretenimiento infantil es generada por las 

mismas plataformas, empresas y/o 
productoras que crean el contenido, y no 

tanto por usuarios individuales.

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL

Conversación digital sobre la
industria del entretenimiento infantil en LATAM

3k 5k
Personas hablando Menciones

En la conversación también se destacan las 
publicaciones de medios informativos

enfocados en las infancias y asociaciones de 
children media. Éstos comparten

información sobre las novedades de la 
industria y contenidos de entretenimiento

infantil, entre otras cosas.

Hablan las 
empresas

Asociaciones

Un concepto que se puede detectar en la 
conversación ligada a la industria es aquella
sobre la seguridad de los niños en el uso de 

internet y plataformas digitales. 

Seguridad
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Distribución 
geográfica
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Ranking País Menciones

Ciudad de México

Monterrey

Buenos Aires

Lima

Madrid

Cancún

Bogotá

Caracas

San Salvador

Valencia

19%

12%

8%

6%

5%

4%

4%

3%

3%

3%

En las ciudades mexicanas es donde se concentran la mayor cantidad de menciones 
relacionadas con la industria del entretenimiento infantil. 

Industria del 
entretenimiento 
infantil

|  INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – DÓNDE SE ESTÁ HABLANDO

3k 5k
Personas hablando Menciones



Nube de 
palabras

Social
Listening
Industria del 
entretenimiento 
infantil

• Cartoon Network, Nickelodeon: Gran parte de la conversación relacionada con el
entretenimiento infantil proviene de las mismas plataformas de la industria.
Usuarios y páginas centradas en estos contenidos también mencionan a dichas
plataformas en redes sociales. 

• YouTube Kids: En la conversación de esta plataforma se destacan las menciones
de padres o tutores por el tipo de contenido al que pueden acceder los niños,

• Paw Patrol, Harry Potter, Animé de Pokemon: En sus redes sociales, las empresas
comparten recortes de las series o películas que se encuentran en sus plataformas. 
Sumado a esto, se observan publicaciones de usuarios que mencionan los contenidos
audiovisuales que ven con sus hijos, sobrinos, etc.

• Películas clave, Horas de diversión, Shows favoritos, Click: Estos conceptos son
los más utilizados en las publicaciones de redes sociales de empresas de la industria.

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL - QUÉ SE ESTÁ DICIENDO

3k 5k
Personas hablando Menciones

Link Link Link



Social
Listening

Menciones 
destacadas

5
Respuestas

41
Me gusta

1.3k
Visualizaciones

Link

3
Respuestas

75
Retweets

504
Me gusta

7.9k
Visualizaciones

Link

3
Respuestas

18
Me gusta

868
Visualizaciones

Link

14
Retweets

Industria del 
entretenimiento 
infantil

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL - QUÉ SE ESTÁ DICIENDO

3k 5k
Personas hablando Menciones

4
Retweets

1
Me gusta

89
Visualizaciones

Link



3k 5k
Personas hablando Menciones

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – QUIÉNES ESTÁN HABLANDO
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Notas de prensa 
en español



3k 5k
Personas hablando Menciones

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – QUIÉNES ESTÁN HABLANDO
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Distribución por 
redes sociales

32%
Menciones en
Twitter

Menciones en
portales

Menciones en
Facebook

Menciones en
Instagram

|  INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL  – DÓNDE SE ESTÁ HABLANDO

Menciones en
Linkedin

27% 25%

0.7%5.3%10%
Menciones en
Youtube

3k 5k
Personas hablando Menciones

Twitter y Facebook son las dos principales plataformas sociales donde se encuentra la 
conversación sobre el entretenimiento de los infantes.
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Organismos de 
la industria

Industria del 
entretenimiento 
infantil

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – PÁGINAS DE INTERÉS

3k 5k
Personas hablando Menciones

Children’s Media 
Association

Organización sin fines de lucro 
que busca “conectar los 
puntos” entre las distintas 
verticales de la industria del 
entretenimiento infantil para 
“construir el futuro de la 
industria”.

Link al sitio web

The Children’s Media 
Foundation

Organización sin fines de lucro 
radicada en el Reino Unido. Se 
ocupa de asegurar  que los 
niños y jóvenes accedan a los 
contenidos adecuados en las 
plataformas  multimedia.

Link al sitio web

The Children’s
Media Conference

Conferencia realizada en el 
Reino Unido para todos los 
actores de la industria del 
entretenimiento infantil. Será 
el 4, 5 y 6 de julio de 2023.

Link al sitio web

EEUU UK UK
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Medios 
especializados

Industria del 
entretenimiento 
infantil

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – PÁGINAS DE INTERÉS

3k 5k
Personas hablando Menciones

TV Kids Daily

Como parte del multimedio World
Screen, TV Kids es una revista 
internacional que informa sobre las 
novedades del mundo del 
entretenimiento infantil.

Link al sitio web

Kidscreen

Revista especializada en la industria 
global del entretenimiento infantil. 
Además de la revista, pu

Link al sitio web

EEUU Global

2.1k seguidores 16.1k seguidores

8.9k seguidores

7.4k seguidores
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Industria del 
entretenimiento 
infantil

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – PÁGINAS DE INTERÉS

3k 5k
Personas hablando Menciones

KidsCorp es una kidtech argentina que
actualmente lidera el mercado en
América Latina. Realiza investigación en
el segmento kids & teens y trabaja con
partners y creadores de contenido en el
mundo digital.

En noviembre del 2022 realizaron el
KidsCorp Summit, un congreso sobre las
últimas novedades del mundo kidtech.

Link al sitio web

Link

Link

Link

Kidtech

KidsCorp
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INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – PÁGINAS DE INTERÉS

3k 5k
Personas hablando Menciones

Winnipeg Ventures es un fondo de
inversión centrado exclusivamente en el
sector de la EdTech en América Latina. El
fondo ya ha invertido en 26 startups de
ocho países diferentes.

Link al sitio web

Link

Proyectos e
inversiones en el sector

Winnipeg Ventures
Fondo de inversión

El fondo de inversión que 
apuesta por el crecimiento de la 
tecnología educativa en
Latinoamérica

Grupo Financiero BBVA
Banco

El BBVA de México anunció una alianza con
Warner Bros - Discovery México para llevar
adelante un nuevo programa que forma parte
de la iniciativa global del Grupo Financiero
BBVA: “Aprendemos juntos Kids”. El programa
está destinado para el público infantil y tiene
como temática la educación ambiental y
financiera.

BBVA México y Discovery firman
acuerdo para la transmisión en
exclusiva del programa
‘Aprendemos juntos Kids’

Link

Reach Capital es un fondo de inversión
centrado en tecnología educacional.
“Estamos interesados en todas las ideas
que empoderan a las personas para que
aprendan, crezcan y triunfen: en la escuela,
en el hogar, en el trabajo, dondequiera que
vayan.”

Link al sitio web

Reach Capital
Fondo de inversión

Link

La tecnología educativa en
América Latina, preparada
para dar el gran salto

Búsqueda e investigación cualitativa de startups, fondos de inversión
y proyectos relacionados con la industria del aprendizaje infantil.



Social
Listening
Industria del 
entretenimiento 
infantil

INDUSTRIA DEL ENTRETENIMIENTO INFANTIL – PÁGINAS DE INTERÉS

3k 5k
Personas hablando Menciones

Escuelab es un proyecto social que ofrece actividades de ciencia para niños 
en edad escolar. “Diseñamos e impartimos actividades educativas de 
carácter científico que promueven una formación experiencial de calidad”. 
En su plataforma web cuentan con talleres y campamentos online.

Entre sus colaboradores se encuentran Johnson & Johnson, Allianz y el 
Banco Citi.

Link al sitio web

Proyectos e inversiones 
en el sector

Plataforma

Se trata de una app especializada en educación infantil. En específico, 
sirve para optimizar la comunicación y gestión de los centros de 
educación infantil. Con ella, los profesores y padres mantienen un 
feedback sobre las tareas y logros de los niños. 

En el 2021, la aceleradora de startups que promueve la institución
educativa SEK eligió a Schooltivity como uno de los ocho proyectos
ganadores de la “SEK Lab Awards”.

Escuelab

Linkedin

App
Schooltivity

Link al sitio web Linkedin

BeeReaders es una plataforma para fomentar el aprendizaje de estudiantes de 
habla hispana a través de la comprensión lectora. “Creamos una experiencia de 
lectura digital que motiva y apoya a toda una nueva generación de estudiantes 
con textos auténticos de todo el mundo de habla hispana”.

BeeReaders fue seleccionada por la GSV CUP -entre 200 startups educativas-
como una de las más destacadas del mundo. Aquí más información.

Plataforma
BeeReaders

Link al sitio web Linkedin

Innovamat es un proyecto que busca innovar el aprendizaje de las 
matemáticas en las escuelas. Los protagonista de su propuesta son 
centros educativos, pero también ofrece recursos para mejorar el
aprendizaje de las matemáticas en casa a través de su aplicación Bmath
(link).

En el último mes recibió un financiamiento de 20 millones de euros 
proveniente de Reach Capital, Kibo Ventures y Bonsai Partners.

Startup & App
Innovamat

Link al sitio web Linkedin

Búsqueda e investigación cualitativa de startups, fondos de inversión y
proyectos relacionados con la industria del aprendizaje infantil.

https://www.latercera.com/piensa-digital/noticia/las-dos-edtechs-chilenas-que-competiran-entre-las-200-mejores-del-mundo/XTTY26MX6FF3JAMNXTTNWGPDOY/
https://www.bmath.app/


Social Listening

¿Qué se está diciendo
sobre Global Toons? 



GLOBAL TOONS

Global Toons
Conversación digital

Global Toons: 
puntos a destacar

No hay conversación sobre 
Global Toons en las redes 

sociales o portales de noticias.

Ausencia de 
conversación

Las últimas publicaciones 
hechas por Global Toons son 
de los últimos dos meses en 
LinkedIn. En sus otras redes, 
no publica desde Octubre del 

2022.

Redes sociales

La mayoría de los
competidores superan en
volumen de menciones a 

Global Toons. 

Los 
competidores
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Redes sociales 
propias

Global
Toons

20k seguidores 

La última publicación es de octubre del 
2022 y la anterior de abril de 2021.

Facebook es la red social donde mayor 
cantidad de seguidores tiene Global 
Toons. Sin embargo, en los últimos dos 
años casi no se publicó contenido.

Personas hablando Menciones

575 seguidores 

Las últimas publicaciones de 
Instagram son las mismas que en 
Facebook y se observa el mismo 
tiempo sin contenido publicado.

9 seguidores 

Con menos de 10 seguidores, el 
impacto de la plataforma en esta 
red social es muy bajo.

La única red social en la que Global Toons tuvo actividad durante el 2023 es Linkedin, aunque con un alcance muy
bajo. En todas las demás, sus últimas publicaciones datan del 2022 o de años anteriores, con bajo nivel de
interacción.

En Facebook Global Toons concentra una gran cantidad de seguidores, seguida por Instagram y Youtube.
Global 
Toons

GLOBAL TOONS

4 seguidores 

Es el perfil más reciente y que 
tiene el contenido más nuevo. 
No obstante, su alcance es 
también muy bajo.

177 suscriptores 

En YouTube, Global Toons tiene 
un solo video publicado, de 
noviembre del 2019.
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Últimas publicaciones

6
Me gusta

Global 
Toons

GLOBAL TOONS

1
Me gusta

4
Compartidos

Sin interacciones

9
Reacciones

1
Compartido
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Comparativa con competidores
Según volumen de menciones (sólo en Latinoamérica)

Global 
Toons

GLOBAL TOONS
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Pakapaka

Menciones

La mayor parte de la conversación acerca de Pakapaka se 
encuentra ligada con los contenidos que produce y 
transmite en su canal de televisión. En el último mes, se 
destacó su colaboración con 26 instituciones universitarias
de todo Argentina para crear la serie “Muchas manos en el
plato”. Los medios, además, levantaron notas acerca de la 
programación y los nuevos contenidos de PakaPaka.

Global 
Toons

Competidores 
en Latinoamérica

2k
Menciones

104k seguidores 19.3k seguidores 

675k suscriptores 273k seguidores 

Link

Link

Link

Link

GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

Sumado a esto, al tratarse de un canal de televisión de 
propiedad del Gobierno nacional argentino, se encuentran varias
menciones provenientes de funcionarios y ministerios. En ellas
se pone foco en el eje educativo que tienen los contenidos del 
canal.



Social
Listening

GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

Competidores
en Latinoamérica

YouTube
Kids

Nick
Jr.

Gran parte de las menciones a YouTube Kids provienen de las 
redes sociales de series web o series de TV infantiles, las cuales
comunican que su contenido se puede ver a través de la 
plataforma. 

De parte de usuarios, se encuentran críticas a la plataforma por la 
poca regulación del contenido y el miedo al tipo de videos que 
pueden encontrar allí los niños. Otros también comparten los
contenidos de entretenimiento que sus hijos ven en la plataforma. 

La plataforma no cuenta con redes sociales propias.

515
Menciones

344k seguidores 87.7k seguidores 

8.1m suscriptores 2.9m seguidores 

Medios informativos escribieron en sus redes sociales y 
páginas web sobre las novedades de Nick Jr. En especial,
los estrenos de nuevas temporadas de series infantiles y el
desembarco de la compañía en Venezuela. Los usuarios
también comentaron en redes sociales acerca de los
programas de Nick Jr. 

276
Menciones

Global 
Toons

Link

Link Link

Link
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GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

Kidoodle
TV

Go
Noodle

Kidoodle TV no obtuvo menciones en el último mes. Sin embargo, 
en sus redes mantuvo un alto nivel de actividad.

0
Menciones

69.6k seguidores 56.5k seguidores 

1.3m suscriptores 84k seguidores 

Go Noodle obtuvo tan solo 2 menciones en el último mes. La 
primera es una nota donde se brindan recomendaciones de 
técnicas relajantes para infantes: se menciona a Go Noodle 
como una de las plataformas donde se pueden encontrar
videos gratuitos de bailes. La segunda es es un tweet de una
institución educativa que incluye un video de Go Noodle en
una de sus clases.

2
Menciones

Global 
Toons

Link Link

Link

Link

135k seguidores 2.6k seguidores 

23.4k suscriptores 17k seguidores 

Competidores 
en Latinoamérica
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GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

Happy
Kids.TV Jellies

Solo hubo 3 menciones a HappyKids.TV durante el
último mes en LatAm. Quienes la mencionan lo hacen
buscando un contenido en particular que solo se
transmite a través de esta plataforma.

3
Menciones

Jellies es una app que está disponible solamente en
el Apple Store. No tiene disponibilidad para Android
ni redes sociales propias.

0
Menciones

Global 
Toons

Link Link

Link al sitio web

Competidores 
en Latinoamérica

7k seguidores 

30k suscriptores

19k seguidores 
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GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

PlayKids Disney 
Junior

La aplicación de PlayKids no tuvo ninguna mención durante el
último mes en LatAm. En sus redes sociales no tienen nivel de
actividad desde fines del 2021. Sin embargo, sí cuentan una
gran comunidad de seguidores en Facebook y YouTube.

0
Menciones

Disney Junior es la tercera plataforma con mayor cantidad de
menciones en el último mes, en LatAm. Canales de televisión
mencionan constantemente a Disney Junior ya que incluyen
películas, dibujos animados o series infantiles de dicha marca
en su programación. Las redes sociales de la plataforma
concentran una importante cantidad de seguidores y sus
publicaciones tienen bastantes interacciones.

562
Menciones

Global 
Toons

Link

Competidores 
en Latinoamérica

443k seguidores 48.7k seguidores 

14.9m suscriptores 1.6m seguidores 

3.5k seguidores 43 seguidores 

393k suscriptores 1.2m seguidores 

Link Link
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Discovery
Kids

Menciones

Discovery Kids fue la plataforma más mencionada en el
último mes en Latinoamérica. Se comenta, 
mayoritariamente, acerca de los nuevos contenidos que 
llegarán a Discovery Kids, como también de los clásicos. En
especial, en el ultimo més se destacó el lanzamiento de

Global 
Toons

Competidores 
en Latinoamérica

3k
Menciones

105k seguidores 36k seguidores 

5.9m suscriptores 2.5m seguidores 

Link

Link

Link

GLOBAL TOONS - COMPETIDORES

“Aprendamos Juntos Kids”: una serie de BBVA y Discovery 
México enfocada en la educación ambiental.
En cada una de sus redes sociales concentran una amplia
comunidad de seguidores, aunque el nivel de interacciones
de éstos con las publicaciones de Discovery Kids no es alto. 
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Global Toons



Mantener las redes
actualizadas mejora los resultados

Global Toons tiene un estilo y una estética de colores alineados a su 
marca en los perfiles sociales donde se publican contenidos dirigidos 
a su público objetivo. 

Los formatos más utilizados en sus plataformas son placas fijas o 
carruseles con dibujos llamativos para atraer la atención de los más 
chicos. Aún así, casi no hay reels ni videos, siendo que sería mucho 
más atractivos para la audiencia. 

Los perfiles sociales están desactualizados, por lo que se está 
desaprovechando una vertical muy importante al momento de tener 
visibilidad y alcance en las redes sociales y resulta más difícil que la 
audiencia interactúe con el contenido. 

En LinkedIn particularmente, se observa que las imágenes no son 
reales y los copys sin la inclusión de emojis o hashtag en el cuerpo del 
texto hace que sean poco atractivos. Esto limita demasiado cualquier 
objetivo de negocio y comunicacional que se puede plantear en esta 
plataforma. Sólo hay tres publicaciones que tienen que ver con 
integraciones y convenios con partners.

Link

Link

Diagnóstico
Digital

Análisis de estilo y 
contenidos 2

Comentarios Me gusta
25

Link - -
Comentarios Me gusta

1 14
Comentarios Me gusta

Link
Me gusta
9
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Digital

Análisis del tono de 
comunicación 

Link 1
ComentariosMe gusta

14

Link

¿Reconocen donde están
presentes las audiencias?

Si bien el tono de comunicación que mantienen en sus redes sociales 
es híbrido, con uso de emojis y hashtags, solamente logran dirigirse a 
uno de los usuarios de esta cadena, los niños, que son los utilizan y 
navegan la plataforma, no teniendo en cuenta a un segmento que 
interviene en el proceso de suscripción como son los padres. El 
tono tampoco es el adecuado para dirigirse a los potenciales 
inversores de la startup.

Se observa que en todas sus plataformas digitales replican los 
contenidos, por lo que no se realizan publicaciones de manera 
estratégica según el canal y las tres audiencias mencionadas. 

En Linkedin particularmente habría que transmitir un mensaje 
mucho más directo y seguro para impactar en posible inversores. 
Utilizar creatividades y videos que muestren realidad, beneficios, los 
progresos y el desarrollo del proyecto acompañados de copys con 
datos de contacto, con invitaciones a encuentros comerciales, sin la 
necesidad de caer en banco de imágenes.



Diagnóstico
Digital

Análisis web 

Link

Una web optimizada
atrae más visitas

El sitio web presenta a simple vista una buena disposición para la 
navegación de niños atrayendo su atención con imágenes grandes y 
coloridas, aún así, es bastante lenta la carga de páginas, sobre todo 
en los botones superiores que clasifican las distintas opciones de 
navegabilidad. 

Lo botones de suscripción y de acceso  funcionan correctamente, 
pero presentan un error en uno de los ingresos al querer volver a la 
home, dejando el sitio tildado en el formulario para acceder con el 
usuario y contraseña. 

Los visitantes de la página pueden navegar fácilmente por ella en 
dispositivos móviles, aunque faltan algunas adaptaciones de 
tamaños en los botones de suscripciones.

Tener un sitio web que pueda sostener a los usuarios en el sitio y que 
responda a las demandas, puede ser un buen gancho para compartir 
y atraer al público de las redes sociales.



Diagnóstico
Digital

Análisis SEO

Google no detecta un
buen posicionamiento

La competencia que tiene Global Toons al momento de posicionarse 
en los motores de búsqueda es muy fuerte, lo que genera que la web 
no aparezca en los primeros resultados. 

Podemos detectar que no tienen un buen desarrollo SEO en su página 
web que ayude al posicionamiento orgánico. Los términos de 
búsqueda analizados arrojan resultados más bien informativos.

Pudimos detectar que los siguientes links colaboran con el 
posicionamiento orgánico de la página de Global Toons. 

• kidsafeseal.com
• mexicoprofiles.com
• thehiveteam.com
• kidsemedia.com

kidsafeseal.com
mexicoprofiles.com
thehiveteam.com
kidsemedia.com


¿Cómo comunican?

La competencia
de un vistazo…



Link

Link
Link

Diagnóstico
Digital

Análisis de los 
contenidos y 
formato

Disney +
Boing
Youtube Kids
Play Kids
Ta-tum
Paka - Paka

Sin comunicación segmentada
para niños y adultos

Los competidores analizados tienen un buen desarrollo de sus 
plataformas y webs, pero no cuentan con canales sociales 
específicamente del contenido para los niños y sus padres.

Disney+ y YouTube cuentan con perfiles sociales activos, pero no 
comparten exclusivamente contenido infantil. Sus cuentas son más 
generales, teniendo en cuenta que contienen en sus sitios, videos y 
series sobre otros temas y dirigidos a otros públicos. 

Paka Paka es el único canal que tiene la comunicación en sus redes 
mejor desarrollada y a través de reels, vlogs personalizados con 
entrevistas y capítulos de sus series, placas fijas y animadas 
transmiten información con mensajes dirigidos a niños, hermanos 
mayores y/o padres sobre próximos lanzamientos, curiosidades, 
humor e interacciones.

Es un escenario para aprovechar creando contenido interactivo y 
que atraiga a la audiencia a la plataforma. Esto generará un 
crecimiento importante para la visión de posibles inversores.



Link

Link
Link

Diagnóstico
Digital

Análisis del tono de 
comunicación

Disney +
Boing
YouTube Kids
Play Kids
Ta-tum
Paka Paka

Menos texto más
contenido atractivo

A través de los contenidos en las diferentes plataformas, se observa 
un mensaje dirigido a los usuarios con un tono super relajado, directo 
y con títulos atractivos para los niños.

YouTube Kids posee una plataforma muy amigable y no tiene mucho 
texto más allá de los títulos de los videos, eso hace que los íconos se 
interpreten de manera clara y puedan ser accesibles para todas las 
edades.

En Boing pasa al revés, se aprecia como una acumulación de 
información, casi no hay espacios en blanco, lo que genera cierta 
agotamiento al navegar el sitio y demora la carga de las páginas y los 
videos. 

Paka Paka publica contenido informativo que esté relacionado a los 
niños, como por ejemplo el Día de la Mujer y el inicio de las clases, 
abordándolos desde la animación y con un lenguaje claro para esa 
audiencia.

La mayoría de estas plataformas no poseen links externos, ni siquiera 
de sus redes sociales, para que sus usuarios permanezcan el mayor 
tiempo posible allí.



Diagnóstico
Digital

Análisis de la 
publicidad

Disney +
Boing
Youtube Kids
Play Kids
Ta-tum
Paka Paka

Ausencia de
publicidad en redes

Los competidores analizados no tienen anuncios activos en las 
plataformas ni los han hecho anteriormente. 

Hay que tener en cuenta que tanto Disney + como YouTube Kids
son canales que ya tienen un nombre instalado en la comunidad que 
los consume, por lo que la publicidad muchas veces corre a través de 
alguna serie en particular. 

A través de los anuncios es posible desarrollar diversos objetivos 
según los lineamientos comerciales. Destinar presupuesto para 
amplificar contenido sobre recomendaciones o nuevos lanzamientos 
para tener una mayor llegada a nuevas audiencias y mejorar el 
impacto en la comunidad deseada es una posibilidad, pero también 
es importante para atraer a posibles inversionistas al proyecto. 



Pitch

Global Toons



Estructura

Actualmente, observamos una estructura que podría ser más clara, 
específica y concisa, para lograr que el potencial inversor recorra a 
través de una propuestaPitch

Análisis de la 
estructura

ascendente en el sentido de que ésta le brinde lo que busca conseguir: 
información para tomar una decisión.



Estructura

Pitch
Análisis de la 
estructura

Si bien algunas las secciones están marcadas desde lo gráfico 
(encontramos diapositivas con titulares que establecen la división 
de “secciones”), este recurso no se repite a lo largo de toda la 
presentación, generando la posibilidad de que quien lee encuentre 
dificultad en seguir el hilo del relato. 

La disposición de la información y los recursos visuales son 
susceptibles de organización para optimizar la lectura y garantizar 
una comprensión más rápida.



Contenido

El pitch actual, cuenta con una amplia cantidad de 
información. Este tipo de documentos requiere de una 
narrativa dinámica y concisa que no implique un tiempo 
excedido de lectura y atención. 

Pitch
Análisis del 
contenido



Contenido

El orden de lectura propuesto podría ser modificado para generar un 
mensaje escalonado que permita que un potencial inversor vaya 
saldando sus dudas y accediendo a las certezas que requiere para 
sumarse al proyecto.

Es necesario establecer una identificación clara de los perfiles de 
inversores que se buscan para poder direccionar la comunicación 
hacia ellos, específicamente.

La problemática señalada como punto de partida para la creación del 
negocio responde a uno de los puntos de dolor que aborda la 
propuesta pero deja afuera a uno de sus principales razones de ser: la 
capacidad de entretener a los niños y niñas en un contexto digital 
sano y cuidado.

Pitch
Análisis del 
contenido



Contenido

El uso de interrogantes como guía para establecer este tipo de 
documento es acertado. Sin embargo, es necesario que sean 
respondidos de manera precisa y que la información no se repita en 
otras secciones. 

El uso de datos duros e información específica es ideal para dar 
cuenta de lo que se relata y para fundamentar lo que se afirma. Sin 
embargo, encontramos gran cantidad de gráficos y números pocas 
veces acompañados de una bajada narrativa que permita lograr que 
quien lee el documento, observe y razone lo que esperamos que 
entienda.

Pitch
Análisis del 
contenido



Marca

Pitch
Análisis
de la marca

Es importante intentar mantener una
estructura más editorial a lo largo del 
document y ordenar al lector en qué
va a encontrar en cada slide:

. Título/subtítulo

. Texto (con Fuente, tamaño
y color determinado)

. Si hay imagen como es esa estructura

. Si hay un cuadro, como será esa
estructura

Cuando la información es demasiada,
no deben tener miedo en dividir la 
información en más de una página.

Lo importante es que a primera vista la 
composición se vea liviana y fácil de leer. 

Utilizar elementos de la guía de 
estilo ayudará a fortalecer la marca.

La utillización de elementos grandes, 
debe ser una desición de impacto.

Si todo es grande empieza a perder
fuerza el recurso.

Respetar los contenedores

Estructura Lectura Brand Impacto Contenedores



Análisis de marca

Global Toons



Es fundamental que las marcas sean consistentes en su lenguaje de 
iconos, fondos, colores y fuentes en todos los medios en los que se 
comuniquen, ya sea en su sitio web, aplicación o redes sociales.

Una gran variedad de lenguajes gráficos en sus diferentes medios de 
comunicación, puede generar confusión y disminuir la identificación
de la marca por parte del público. 

Al restringir las opciones, se fortalece la identidad de la marca, 
haciéndola más reconocible y memorable para el público. Esto
también ayuda a crear una experiencia de usuario más amigable y 
reconocible en todos los medios, lo que puede aumentar la lealtad del 
cliente y mejorar la percepción de la marca.

Consistencia gráfica
en los diferentes medios

Imagen
Análisis
de la marca



Las marcas deben tener un lenguaje claro y coherente en todos los
medios en los que se comuniquen, especialmente cuando se trata de 
una aplicación para niños de entre 3 y 9 años. En este caso, la marca
debe hablarle a los padres principalmente, ya que son ellos quienes
tomarán la decisión de descargar e instalar la aplicación en el
dispositivo de sus hijos.

La marca debe ser clara en su comunicación con los padres, 
proporcionándoles información detallada sobre la aplicación, sus 
beneficios y cómo usarla de manera segura. Es importante transmitir
confianza y seguridad en su comunicación, para que los padres se 
sientan cómodos al permitir que sus hijos la usen.

Una vez que la aplicación ha sido descargada e instalada, la marca
puede comenzar a hablarle directamente a los niños. En este caso, es 
importante que el lenguaje sea simple y fácil de entender, adaptado a 
la edad y nivel de comprensión de los niños. Se deben proporcionar
instrucciones claras y sencillas para que los niños puedan usar la 
aplicación de manera autónoma.

El lenguaje utilizado en la aplicación debe ser coherente con la marca
en general, una forma de hablar, un tono de voz, es tan importante
como una imagen reconocible para que los niños.

A quién
le hablamos

Imagen
Análisis
de la marca
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