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La Copa America del marketing:
la competencia que se da por
fuera de la cancha

Pasidn, tension, furor, nervios. Los argentinos
vivieron esta Copa America de mil y un maneras.
Esto no escapo a las marcas que participaron del
torneo y buscaron aprovechar el remolino de
emociones que rodearon a los hinchas.

cQuiénes ganaron la pulseada? ; Qué marcas
quedaron grabadas en las mentes de los
argentinos?

Adidas y Mercado Libre lideran la recordacion

de marcas durante las transmisiones, demostrando
una fuerte presencia. Nike, Puma, YPF y Mostaza
también lograron un lugar significativo en la mente
de los hinchas.

La diversidad de preferencias en patrocinadores
refleja la importancia de alinearse con los valores
del publico. Las empresas deportivas tienen una
ventaja natural, pero aquellas que apoyan causas
sociales y promueven estilos de vida saludables
tambien son bien recibidas, indicando una
oportunidad para diferentes tipos de empresas

en el ambito deportivo.

Con la Copa Ameérica y las nuevas plataformas de
apuestas online también surge un nuevo interrogante:
cpodrian los eventos deportivos promover el uso
responsable de estas plataformas? La mayoria no

lo tiene claro, indicando la necesidad de estrategias
claras y efectivas.

@ 90% vio la Copa América:

52% vio partidos de Argentina y otros paises
38% vio solo los partidos de Argentina
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El futbol y las marcas

23 %

relaciona a ,
Adidas con el futbol

Pregunta de rta. abierta codificada

Ademas se menciona a...

vike I 8
@ Mercado

Libre

Puma _ 4%

YPF

- Mostaza

S 4y

El resto de las menciones se presenta en porcentajes marginales
(Coca-Cola, Rexona, Topper, Schneider, entre otras)
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La conversacion digital de Adidas

20 %

de la conversacion sobre Adidas se dio el 20

de junio, con el partido inaugural. Las mas de
2500 menciones tuvieron como eje central la
edicion especial de botines que utilizo Messi
durante el torneo.

¢(ENn qué pusieron su foco los usuarios?

La conversacion de los usuarios se hizo presente

en mayor medida tras la publicidad de la marca que
comparo a Lionel Messi con el joven jugador espafiol
Lamine Yamal. Tan solo ese dia, Adidas recolecto

2k menciones.

Graba tu marca
en la mente de
tu publico objetivo
Contactanos (V)
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Recordacion de marcas durante
las transmisiones: espontanea

3 de cada10

recuerdan a
Mercado Libre

Adidas, Mostaza, Puma, Nike, Coca-Cola, YPF,
McDonald’s, Betsson, Schneider tambien surgen
COMO Marcas gue se recuerdan, pero en
porcentajes muy menores.

Pero, cuando la misma pregunta
es cerrada con opciones, aun mas

personas recuerdan a Mercado Libre
(7 de cada 10)

¢ Qué marca acompano el ingreso
de la pelota al campo de juego?

70%

recuerda que es
Mercado Libre

(*) Pregunta de rta. abierta codificada
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La conversacion digital
de Mercado Libre

&

35%

de las menciones a Mercado Libre durante

la Copa America se dieron el 9 de julio,
durante la semifinal de Argentina vs. Canada,

por el ingreso de Mirko (hijo de Marley) a la
cancha llevando la pelota oficial y con la

vestimenta de la compania.

_a empresa se encargo del
Ingreso de las pelotas en todos los

partidos, detalle que los usuarios
destacaron en el entorno digital.

a; Cersei Lannister
W ©lloragintonic

"" e

Encantada con como @Mercadolibre acercé el balén en el partido México -

Jamaica por la #CopaAmerica .

Orgullosa K8y
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Motivacion de compra: interés en
adquirir productos o contratar
servicios de marcas patrocinadoras

6 de cada 10

dicen que si

Definitivamente - 21%
Puede ser | 23 o5 64%

No lo creo  27%

Definitivamente no 9%

A nivel general...

65 % ,
Uso M,erpado }lbre
en el ultimo ano

Le siguen:

48% Coca-Cola
- 45% YPF
- 40% Rexona

Mostaza, McDonald’s, Gillette,
- PedidosYa, Adidas, Schneider, entre
~otras, surgen en porcentajes menores

(*) Pregunta de rta. multiple
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:Qué tipos de empresas deberian ser
patrocinadoras de eventos deportivos?

4 de cada 10

prefieren empresas
relacionadas con

el deporte

Sin embargo, aparecen tambien los
intereses sobre otro tipo de empresas:

2 de cada 10 eligen empresas que
. promueven estilos saludables

2 de cada 10 que apoyen
. causas sociales

. 1de cada 10 vinculadas a
. causas ambientales
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En los ultimos 90 dias,

Mostaza, Betano
v Michelob

fueron las tres marcas que mas
aumentaron sus busquedas en
Google gracias a la Copa America

Otras marcas como Mercadolibre,
LATAM AirLines o Banco Macro no vieron
reflejado un aumento significativo en las
busquedas online

EMechoctods
ULTRA
1
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La conversacion
digital de Mostaza

El acierto
publicitario de la Copa

La conversacion de la marca registro 266k menciones
en total a lo largo del ultimo mes. Los términos que mas
se relacionaron con la marca fueron “Dibu”, “huevos”,

“Ecuador” y “Canada”

587% de las menciones
se dieron tras las atajadas
de Martinez en los penales

frente a Ecuador

06/16/2024 06/23/2024 06/30/2024 07/07/2024 07/14/2024
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La conversacion
digital de Betano

4

Betano

53 %

aumentaron las busquedas diarias
sobre Betano en Google Argentina
gracias a la Copa America*

La Copa fue una instancia mas de
crecimiento en el interés y en la preocupacion
por las apuestas deportivas, especialmente
en jovenes. Esto mismo se vio reflejado en las
redes sociales.

Muchos usuarios se manifestaron sobre Betano,
orincipalmente en contra de su participacion
y de la ludopatia en general.

/@ El raton vaquero: la venganza del 1,55% Vv

A\ O

' \
£ { 5
' A" 1 | t AR RS

Juega la argentina con su sponsor oficial betson Arranca la copa "Tonali"

América bplay en el estadio bet365 Orlando Bosch Avila de Miami lo ves
aca por Tyc sports con nuestros amigos de Betano aposta con la jubilacién
de tu abuela metele timba con nuestro otro sponsor Betwarrior

*volumen de busqguedas en Google:
14 de julio vs. 15 de junio de 2024
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Empresas de apuestas en
linea como patrocinadores:
;estas de acuerdo?

esta

75 42%

cPor qué motivos
esta de acuerdo?

40% dice que cualquiera . 35% dice que no es etico
que financie deberia 5
poder participar . 31% que promueven

comportamientos adictivos
34% que las apuestas

deportivas son un 15% que normalizar las

mercado como otros ' apuestas hace que parezca
' inofensivo

26% que prohibir la .

participacién no eliminara - 14% senala que es una

la ilegalidad contradiccidn

5% piensa que da una mala
Imagen

70% de los encuestados no esta seguro de
gue los eventos deportivos sean un espacio
adecuado para promover el uso responsable
de plataformas de juego y apuestas online.
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;Que es un
Estudio Flash?

Estudio Flash es una herramienta
esencial para cualguier marca o
personalidad que desee entender
vy medir rapidamente el impacto
de sus acciones y eventos.

Con nuestra metodologia rapida
y efectiva, podemos obtener
enh 48 hs una comprension
clara y accionable de la
recepcion y reaccion de tu
audiencia, permitiéndote tomar
decisiones mas informadas

y estrategicas.
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;Como lo hacemos?

Combinando dos poderosas
ICHEINIERICE

Encuestas Online

Utilizamos encuestas digitales para
capturar directamente las opiniones

v sentimientos de |la audiencia sobre

el evento o accion en cuestion. Esto
NoSs permite obtener datos cuantitativos
precisos sobre la percepcion y reaccion
del publico.

Social Listening

Paralelamente, Implementamos
nerramientas de analisis del entorno
digital para monitorear y evaluar las
conversaciones en redes soclales y
otros canales digitales. Esto nos
brinda un entendimiento cualitativo
sobre el sentimiento general y las
tendencias emergentes en torno
al suceso.

[ taquion



[ ESTUDIO FLASH ]

chhg
tecnica

Investigacion

e Tipo de investigacion: sondeo online
e Alcance: nacional

e |Instrumento de recoleccion de informacion: Cuestionario

e Poblacion: Mayores de 18 afios

e Sistema: Los datos ingresan directamente al paquete
estadistico SPSS

e [amano de la muestra: 712 casos

e Fecha de realizacion: 15 al 16 de julio de 2024

Social Listening

e Escucha activa en redes sociales y portales
informativos web

e Redes analizadas: X, Facebook, Instagram, Linkedin
y YouTube

e Periodo de la informacion relevada:
Conversacion digital: 20 de junio al 15 de julio de 2024
Google Trends: 15 de abril al 15 de julio de 2024
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Hace que
tu marca sea
memorable.

Conoce a la gente
a la que queres llegar.

Escribinos (%)

"] taquion


https://wa.me/5491127861568
https://wa.me/5491127861568

